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Universal McCann opublikowa
 badanie na temat Mobil nej Komunikacji   

 

Multimedialne wiadomo� ci i komunikacja Internetowa sukcesywnie wypieraj�  

podstawow�  funkcj�  telefonu komórkowego jakim jest prowadzenie rozmów - taki 

wniosek przynosi najnowsze badanie Anytime. Anyplace na temat mobilnych platform, 

contentu i komunikacji marketingowej przeprowadzone przez  Universal McCann. 

 

Dzisiaj przeci� tnie u� ytkownicy sp� dzaj�  jedynie 47% swojego „mobilnego czasu” na 

rozmowach, preferuj� c u� ywanie telefonu to wysy
ania wiadomo� ci (40%), przesy
ania 

wiadomo� ci multimedialnych (6%) lub korzystania z mobilnego Internetu (7%). 

Wiod� cym rynkiem tego trendu jest Japonia, gdzie jedynie 24% mobilnego czasu 

zajmuj�  rozmowy.   

 

Ta diametralna zmiana zwyczajów pos
ugiwania si�  telefonami komórkowymi 

doprowadzi
a do silnego popytu konsumenckiego na wysokiej jako� ci multimedialny 

content jakim jest muzyka, sport, TV i pliki filmowe. To z kolei stwarza ogromne 

mo� liwo� ci dla reklamodawców. Badanie dowodzi, � e branding wysokiej jako� ci 

contentu przeznaczonego dla urz� dze�  mobilnych jest znacznie lepiej akceptowany 

przez u� ytkowników.  

 

Opublikowane 19 wrze� nia 2007 roku Anytime, Anyplace, jest drugim tego rodzaju 

szczegó
owym badaniem Universal McCann przeprowadzonym w ramach � wiatowego 

programu badawczego. Badanie obejmuje 21 rynków wytypowanych do 

przeprowadzenia analizy kluczowych tematów cyfrowych w kontek� cie globalnym.  

 

Wed
ug badania przeprowadzonego na 10.000 uczestnikach w czerwcu tego roku, 

content TV b� dzie prawdopodobnie nast� pnym prze
omowym rozwi� zaniem w telefonii 



 

 

komórkowej. W chwili obecnej wypróbowa
o go 8% badanych a 33% planuje z niego 

skorzysta� .  

 

Badanie dowodzi równie� , � e konsumenci maj�  dost� p do szerokiego wachlarza 

przeno� nych urz� dze�  niezale� nie od gospodarczych, socjologicznych czy te�  

kulturowych warunków w jakich funkcjonuj� . 66% posiada przeno� ny odtwarzacz muzyki 

lub mediów, 45% ma w domu lub w pracy notebooka, a 28% przeno� ne urz� dzenia do 

gier. Ten bezprecedensowy dost� p spowodowa
 ogromny popyt na content zawieraj� cy 

muzyk� , filmy i telewizyjne show. 

 

Niestety, przynajmniej obecnie, wi� kszo��  badanych zdobywa mobiln�  rozrywk�  

nielegalnie, nie p
ac� c za ni� . Dla 38% konwertowanie legalnych p
yt CD na format mp3 

u� ywany w przeno� nych odtwarzaczach jest pierwszym � ród
em pozyskiwania contentu, 

podczas gdy 36% przyznaje si�  do pobierania plików z sieci peer-to-peer.  

 

Pozosta
e kluczowe wnioski badania: 

 

Telefony  3G s�  najbardziej poszukiwanym urz � dzeniem przeno � nym na � wiecie  

3G to numer jeden w przeno� nej technologii – 43% opowiada si�  za jej wdro� eniem. 

Wyprzedza to znacznie inne platformy, w tym odtwarzacze mediów, przeno� ne gry  

i notebooki. 

 

U� ytkownicy telefonów komórkowych wybieraj �  mobilne technologie nowej 

generacji 

W miejscu, w którym jest dost� pna technologia, konsumenci z niej korzystaj� .  

 

Przeno � na technologia stymuluje rozwój  User-Generated Con tent (UGC) 

Aparaty cyfrowe to najbardziej popularne, po telefonach komórkowych, urz� dzenie 

przeno� ne – posiada je 81% badanych. Aparaty w telefonach komórkowych s�  niemal 

równie popularne – dost� p do nich posiada 76% badanych.   

 

Tom Smith, EMEA Research Manager w Universal McCann  powiedzia
:  “To badanie 

wyra� nie obrazuje ogromny potencja
 dla w
a� cicieli mediów, marketerów oraz 

reklamodawców. Tak du� y popyt zapewnia w
a� cicielom contentu mo� liwo��  



 

 

przemieszczenia na platform�  mobiln� . Reklamodawcy maj�  mo� liwo��  stworzenia 

bardziej pozytywnej relacji z konsumentami poprzez umo� liwienie im dost� pu do 

contentu i us
ug.”  

 
  
O Universal McCann 

Universal McCann jest domem mediowym, który tworzy i realizuje strategie mediowe, 

prowadz� ce do osi� gni� cia celów marketingowo-sprzeda� owych klienta. Ponadto anga� uje si�  w 

budowanie zintegrowanych strategii komunikacyjnych oraz kreuje i przeprowadza innowacyjne 

dzia
ania mediowe. Misj�  Universal McCann jest dostarczenie klientom trwa
ej przewagi 

komunikacyjnej poprzez innowacje, które buduj�  zaanga� owanie i wymiern�  kreatywno��  oraz 

wspieranie klientów w realizacji celów marketingowych i budowaniu atrybutów marki.  

 


